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Pays
de la Loire

Mesurer l’attractivité  
de la région Pays de la Loire

L’évolution de la population entre 2011 et 2016

Le solde migratoire entre 2011 et 2016
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Évolution annuelle moyenne de la population
Par département, entre 2011 et 2016 (en %)

Source : Insee, recensement de la population.
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L’attractivité économique 
internationale

«  En 2013, 9,1  % des salariés du 
secteur marchand des Pays de la 
Loire occupent un emploi dans 
des  établissements dépendant d’un 
groupe étranger. Au niveau national, 
la proportion, nettement plus élevée, 
atteint 12,4  %. Plus d’un tiers de ces 
emplois est localisé en Île-de-France. 
Pour l’ensemble des régions de pro-
vince, elle s’établit à 11,2 %.
Au sein de la région, la présence de 
groupes étrangers est particulière-
ment prononcée dans la Sarthe (12 %) 
et en Loire-Atlantique (11 %).
Les groupes étrangers investissent 
davantage en Île-de-France et dans 
les régions proches des frontières 
nord et est. Les régions situées au sud 
d’une diagonale allant de l’embou-
chure de la Seine à la région de Gre-
noble sont moins attractives. 
La région est plus distante des pays 
de l’Union européenne qui inves-
tissent le plus à l’étranger. De plus, 
elle accueille moins de centres de 
décision que Paris ou les Hauts-de-
Seine. Les Pays de la Loire peuvent 
également souffrir d’un manque de 
notoriété à l’étranger par rapport à 
d’autres régions, d’un relatif déficit en 
recherche et développement  ; autant 
de facteurs contribuant à expliquer 
l’écart avec la moyenne nationale. 
Historiquement peu tournée vers l’in-
ternational, la région ne peut compter 
autant qu’ailleurs sur une cooptation 
des investisseurs entre eux. Ces rai-
sons, entre autres, qualifiées de “géo-
graphiques”, tirent vers le bas le taux 
régional de contrôle par des groupes 
étrangers. »

D’après S. Besnard, S. Fraboul,  
« La région attire plus d’investissements 

étrangers que ses voisines de l’Ouest », 
INSEE Analyses Pays-de-la Loire,  

7 octobre 2016.
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Le tourisme en Pays de la Loire
© Région Pays de la Loire

Brochure de Sarthe Tourisme, 2019
Les Britanniques constituent la 1ère clientèle étran-
gère en Pays de la Loire, soit plus du tiers des tou-
ristes étrangers. Le littoral concentre à lui seul 46% 
des nuitées de touristes britanniques dans la région.
© Automobile Club de l’Ouest www.lemans.org
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Après avoir rappelé la définition 
de l’attractivité, repérez dans 
les documents les différents 
indicateurs.
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ÉTAPE 2 Traiter les donnéesÉTAPE 1 Choisir les données utiles

Doc. 1 et 3 Décrivez l’attractivité migratoire de la région et des différents territoires 
qui la composent. Veillez à distinguer différentes échelles d’analyse. Pourquoi 
cette région est-elle attractive ? Comment expliquer les disparités observées à 
différentes échelles ? D’après vos connaissances, les populations s’installant à 
Nantes présentent-elles les mêmes caractéristiques en termes d’âge et de situation 
professionnelle que celles qui s’installent sur le littoral ? Justifiez votre réponse. 

Doc. 2 Comment qualifier l’attractivité économique internationale de cette 
région ? Quelles sont les explications avancées par les auteurs ?

Doc. 4 Mettez en évidence les facteurs de l’attractivité touristique de la région 
Pays de la Loire. D’où viennent les touristes qui fréquentent cette région ? 
Montrez que le tourisme y est une activité importante.

Doc. 4 et 5 Localisez la Sarthe. De quel atout touristique majeur dans les Pays 
de la Loire ce département ne dispose-t-il pas ? Quelle clientèle cette brochure 
vise-t-elle ? Pourquoi ? Quels types de tourisme promeut-elle ? Pourquoi ?

Dressez un tableau mettant en évidence les attractivités à différentes échelles 
en relevant pour chacune l’importance, les atouts et les limites.
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